Warsztaty AdWords dla Hotelarzy
Wroctaw, Art Hotel, 23 stycznia 2014

Serdecznie dziekuje za profesjonalnie poprowadzone szkolenie i wsparcie rowniez po.
Wytyczyt Pan przed nami nowe kierunki dziatan. Pana profesjonalne podejscie w potgczeniu z
doswiadczeniem sq kapitatem, z ktdrego jeszcze nie raz bedziemy korzystac.

Karolina Jarocka, Hotel Dubiecko

Przyznam szczerze, ze pierwszy raz bytam na szkoleniu, gdzie osoba prowadzqca przekazata
az tyle gotowych i sprawdzonych narzedzi do optymalizacji marketingu internetowego.
Sylwia Syska, Hotel Panorama

Rejestracja uczestnikéow 9:00 - 9:15

Omodwienie ustugi ze wskazaniem na cechy istotne dla hotelarzy

Sie¢ wyszukiwania Google oraz partnerzy wyszukiwania

9:15-10:00

Sie¢ reklamowa Google

Reklama video

Budujemy zasieg kampanii reklamowej hotelu

Jak hotelarz powinien wybiera¢ stowa kluczowe — poznajemy narzedzia

10:00-11:15

Sposoby dopasowania fraz — przykfady i rekomendacje

Targetowanie reklam — propozycje konkretnych strategii

Krotka przerwa 11:15-11:30

Budujemy zasieg kampanii reklamowej hotelu 11:30-12:45

Jak hotelarz powinien wybiera¢ stowa kluczowe — poznajemy narzedzia

Sposoby dopasowania fraz — przykfady i rekomendacje




Targetowanie reklam — propozycje konkretnych strategii

Przerwa na lunch 12:45-13:30

Zaktadamy kampanie AdWords

Najwazniejsze funkcje panelu AdWords — z punktu widzenia hotelarza

12:45-13:30
Tworzenie kampanii tekstowej — wraz z grupg reklam, reklamg i stowami kluczowymi
Tworzenie kampanii banerowej
Prowadzimy i oceniamy kampanie
W jaki sposdb zarzgdzaé kampanig AdWords? Typy kampanii
15:00 - 16:00
Decyzje budzetowe — na co zwrdci¢ uwage w przypadku reklamy hotelu
Sukces czy porazka? Ocena prowadzonych dziata — najwazniejsze zmienne
Strona docelowa
Jak powinien wyglada¢ Landing Page hotelu dla kampanii AdWords? Przyktady. 16:00 - 16:30
Jak pisaé oferte, ktora sie sprzeda? Przykfady.
Dla chetnych
Dyskusja — pytania i odpowiedzi 16:30-17:30

Konsultacje indywidualne

Czas trwania warsztatow: 9:15 — 16:30 (+ konsultacje 16:30 — 17:30)
Koszt warsztatow:
e 345 PLN netto za osobe (przy rejestracji do korica roku 2013)

e 360 PLN netto (rejestracja w styczniu 2014).



e W przypadku uczestnictwa kilku oséb reprezentujgcych jeden obiekt

proponujemy rabat 15% dla kazdej z osob.

Rejestracja na warsztaty:
Rejestracja na warsztaty jest catkowicie bezpieczna: wystarczy napisac na adres
konktakt@marketinghotelu.pl lub zadzwonic: tel. 887 473 370, podajac imie i

nazwisko uczestnika, dane kontaktowe (telefon, email) oraz dane do faktury.

Do cen nalezy doliczy¢ 23% VAT. Warunkiem uczestnictwa w warsztatach bedzie zaksiegowanie wptaty na
konto podane na fakturze pro-forma. Faktura pro-forma wystawiona zostanie po otrzymaniu zgtoszenia o
rejestracje. Organizatorem szkolenia jest Marketinghotelu.pl — New Media & Marketing — Krzysztof
Steplowski z siedzibg w Trzebnicy, 55-100, ul. Armii Krajowej 42, NIP 9151623577. Organizator zastrzega sobie
prawo do odwofania warsztatéw. W takim przypadku nastapi petny zwrot kosztéw na konto podane przez

uczestnika.

Z przyjemnosciq stwierdzamy, ze zaréwno strona organizacyjna, jak i samo prowadzenie
warsztatow nie tylko pozostaty bez zarzutu, ale pomogty poszerzy¢ nasze umiejetnosci oraz
przyniosty wiele cennych podpowiedzi co nalezy zrobi¢ celem poprawy naszej pozycji
rynkowej. Patacyk Otrebusy

Bardzo cenne i rzetelne informacje, duzo konkretdow i przyktadow co daje lepszy poglgd i
ttumaczy czesto zawite aspekty dziatarn webowych. Hotel Nadmorski

Szkolenie byto bardzo pouczajgce, bardzo dobrze zorganizowane, a przekazane informacje —
praktyczne. Do tego duzo ciekawych materiatow ze szkolenia oraz dodatkowych materiatéow
rownie ciekawych Hotel Wodnik



